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JA  CIVILITZACIS DE LA _IMATGE

e

He d® confessar d’entrada gue aguestes persules gue segueixen
sén més prdpies 4’un ssssig,i essaig mitjensment llarg, que

de la parsuls volandere corresponent & un exposat verbel de l=
durada prudencial d’aixbd gue snomenem uns “conferdueia®. El
temay, vull dir, es mereix unae atencio sostinguda i per tantd,
el joc de flux i reflux d’una meditacid sprofondida. No ens
n’sdonenm prou b€ del gue vol dir viure immersos en la imatge,
viure una civjiitzacié visual ; entenem-nos, el gue vol dir

de feixuguesa en consequdncies .
De fety aguesta sessid d’avui anirh dedicada a encetar un

plante jament del tema de com ens influencia a tots nosaltres,
homes de la meitat del segle XX, la pres®tneia de le imatge

en el nostre viure quotidil, en el nostre quefer i en el nos-

tre lleure, i alhora, pretendrd apuntar algun vessant de la

problemhtica cultural que insinua. De com la imatge ,entesa
com estimul, com font de goig o0 de xocy substitueix en deter-
minada zona d’activitat mental,lia lletra impresa : de com la
imatge, especialment la imatge-xoc, acompenyas els moments
apressats del nostre viure amb presses. I dels perills que
alsuns pessimistes pensadors han vist en aquest predomini

de le imatge visual.

Som 2l comengement d’aquesta mena d’activitat creadora que
és la imatge entesa com en projeccid multitudindria : jo ma-
teixy tot i haver-hi pensat un xic, només em trobo & les bece-
roles. Queda molt camf per cdrrer. De moment, posem-nos en

camiyaixl, escompanyant-nos els uns als altres.
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anuncis, cartells, indicacions,rdbtuls, penjarelles, titols

Estem voltats d’imatges visuals. Estem voltats de signes,

lluminosos,advertimentsggrifics, sembfors, llibres il.lus-
trats, cinema, televisid.

I no solament n’estem voliats, sindé que cada dia el cercle
esdevé més espds, més inclusiu. Tent que hem arribat al mo-
ment de dependre de 1’element grific per a la nostra infor-
macié o el nostre enteeteniment.

Es impenssblesper exemple; en els nostres dies, imaginar un
llibre de text o0 de divulgacilyper mica de referdnecia que
fsei al mén concrety, que no contingui sbundoses i encertades
il.lustracions. No geire més enlld de trenta anys enrera,hi
havien encara llibres escolars sense cap il.lustrecid. Jo en
recordo un de cidncies naturals ( de cidncies naturals !) on
hi campaven tres o quatre vinyetes per cent vuitenta planes.
Cinguanta anys.enrera hom podias publicar un catecisme o una
enciclopddia escolar sense cep il.lustracid. Le gent, sim-
plement, creia que la cidncia entrsva a base de molta lletra
escrita. Ja sabem tots com encara en els nostres mitjans ru-
rals hom pondera la saviesa d’algd dient : sap molt de lletra,
és a diry, és molt llegit. Avui dia no solament els llibres de
textydivulgaecid o consulta contenen il.lustracions, siné que
bdhuc els llibres que tracten matdries abstractes mmmimmen
tenen imatges (un llibre de filosofia contindrh, com = minim ,
els retrats dels fildsofs més destacats).

Qut diriem d’un disri que no contingués altre que text i més
text ? Mala perspectiva tindrd una casa comercial que no faci
follets de publicitaet il.lustrats « Si no hi ha il.lustracié

no tenim ls garantia d’interesser d’entrada el pdblic ; en

canvi, si el pdblic mira tindrem un tant per cent de probabi-

litats que després llegeixi. Car es tracta de mirsr, abans

de tot. De posar els ulls damunt les coses, de copsar-les




per via sensitiva. lMés endavant veurem el perill addult ===

de substitucid del coneixement intel.lectiu pel sensitiu.

L'’home dep®n de 1’infent en moltes coses : moltes de les accions
gocisls que ens caracteritzen ens vénen donades de la mostra
primera escola socialy que &s precissment 1’escola primiria.
Vull dir guent a 2lld que & 1l’escola es fo, no exactement 211d
que a 1l’escola sprenem. Els métodes moderns de pedagogia es
valen, naturalment, molitissim de les imaiges visuals. Le rapi-
desa de captacidé de 1’ull en fa un element receptor immillora-

ble per a molts experiments d_educacié de la sensibilitat glo-

bal., Les formes planes i en relleu sén instructivesyper tal

con reprodueixen formes de la naturalesa, per tal com ens dé-
nen uns imatge de les formes i ens posen en el cam! d’abstreu~
re’'n el primer grafisme sintetitzador.

Seguim amb els fets : tenim uns escola que es val de les imat-
ges visuals en el terreny educatiu : diem ara que al tombant
de segle es produeix una multiplicacid de les editorisls infane
tils i pedegdgicgues, la maguindria d’impressid i arts grificues
es millora i tenim uns invasid de llibres i publicacions in-
fantils. Bastants de vostds recordaran que fou també aleshores
i en periode del modernisme, que s’estengué foramida el costum
dels sants o "cromos" de les cases comerciasls : (guerra russo-
jeponesa, guerra europea, tipus i costums del mén ).

A poc a poc es va congriant entodn de 1l’home modern la tempes-—
ta de la imetge. La pintura ddna un tomb i per a2ls que hi sa-
ben veure 1l’alliberacid del dibuix i, sobretot del color dels
1ligems més o menys academicistes (pejorativament parlant) obre
noves perspectives, que omplensran els sresbescs fauves i el cu-
bisme. Un altre fendmen d’incalculable sbast &s la fixacid de
procediments fotogrhfics i 1l’spericid del cinema. Es cert que
de revistes grifiques n’hi hsvia hesgudes moltes a finels de

segle. Parlo sra d’il.lustracid esthtica. Les revistes i els




diaris que pretenien de servir 1l’asctualitest, tenien “dhuc uns
repdrters grifics que preniensal llapis apunts dels fets pi-
blics més importents del dia (insuguracions,viatges de persono-
litats, succelts diversos) i en feien després plsenes senceres
a 1l’aigusda i a la ploma. Daniel Urrabieta Vierge,ctlebre il.
lustrador, deixeble de Madrazo, Villegas i Pradilla, treballd
per Monde Illustré, de Faris, i per la nostras Ilustracidén Es-
pafiola y Americens. Ara béy, aquests meravellosos reporters
grafics de llapis i aiguada foren arraconats per l’empenta,
rapidesayprecissié i ddhue atmosfera de la clmera fotogrifics.
La guerra de 1914-1918 fou: seguida totalment en fotografia
i amb cimara de filmacid. I es varen acsbar els il.lustradors
d’esdeveniments diatvrs. In quedaren durant anys,i encsra se’ns
en conserva algun,perd només en revistes que volen, precisa-
ment, alardonar de conservadurisme 0 potser d’un cert snobisnme,
La imatges per una banda,doncs, esdevenia com sempre una crea-
¢id o una recreacid, perd per ume sltra era aprofitada del

punt de vista utilitari, com a element informsdor o formador.

El tambanf de segle inicia també l’ers de les grens exposi-

cions. A Barcelona tenim la de Rius i Taulet i, donada 1’¥bpocs,
aqueixa fou una exposicid que tingué molt en compte l’aspecte
visualymonumental, decoratiu. Pocs anys més tard, el 1929,B=
celona donsve precisament al pdblic un tast de la bellesa de
la imatge en projeccid social : le=s llums i els cartells, la
concentracid luminica i de color sobre un espai determinat,que
ha produit entre altres el fendbmen importantissim del "stand"
i de 1’aparador comercial modern, afirmava rotundament 1’en-
trada en 1l’¥%poca de 1’activitat visual. S’establia uns mena
de competdncia en el disseny, es redescubria 1l’espai interior
i exterior, la seva possibilitat com a continent: moblesydeco-
racid teatralfﬁggzistes il.lustrades, tot s’anava incorporant
aguest goig de les possibilitats visuslse. Les tintes tipogri~

fiques foren sperfectides encara més i les revistes grﬁﬁques




es lliuraren a la tasca de dur-nos a casa,a 1l’interior de cada
vivenda jels tresors dels museus : ésde remarcar la perfeccid
amb qud revista tan reculada en el temps com D?Acf d’Alld,re-
roduia quadros de pinturse.

Comeng avem ja aleshores le indigestié de publicitat grifica.
Les revistes i els digivs en comengaven d’aner plens, L pu~-
blicitat 4s la que pege la premsss no ho oblidem : el secret
de grans revis tes populars a tot color és 1l’aportacid de la
publicitate I la publicitat anava esdevenint més i més grifica.
I si no és grifica els seus resultats sén més aviat migrets.
Fixem-nos, si no, com fins i tot la publicitat radiada ( aras
no perlaré encsra de la televisiva) necessita avui el reforc
de les emissions caras al pdblic,etgmlvol, a més a més, veure
el desenvolupament del programa, sigui un progrema de varietats
0 un concurs. El piblic sssistent a 1’estudi és el privilegiat,
el piYblic de primera mi : el gue s’esth vora el receptor ha de
~-sentir la impotdneia de no veure {accentuada per les continus-
des referdncies dels locutors a aspectes visusls de 1 emissid)
1’aspecte grific del programa. j

La publicitet ha saltat al carrer, ha envalt parets, fanals,
tramvies, estacions,; el terra i el cel de les ciutats, els murs
venerables i les tipies provisionals de les obres en edific=cid.
Sempre estem voltats d’imatges visuals. Hem estat guenyats per
la febre expeansive de la manifestacid grifica. Podem sdguirir
una reproduccid megnifica de gualsevol figurstiu o abstracte
i penjar-la sl pis. Acabada la segona gucrra mundiasl la fotogre-
fia en color ha fet pasces de gegante. Aixd ha incrementat la
produceid de llibres d’artsd’histdries de la pintura febulosa=-
ment, exhaustivament il.lustrades, de monografies sobre art de
vangudrdia o art primitiu. Les editorisls hi hen competit. La
UNESCO ha encerregat llibres d’aquests. Les embaixades informen

el public de la vida i costums dels palsos que representen,en

cartells, en disgremes, en mapes dindmics. ies companyies de




transports especialment les abries,editen sense parar fotogra-
fies,mapes i cartells d’arreu i arreu del mén. I el mateix les
empreses petroleres internacionals. Les capses de llumins, que
després immediatement d’acabada la nostra guerra civil portaven
un trist escut estatalyavui, tornant = una tradicid d’avent-
guerra,presenten diverses s®ries de caricaturesydescripecions
d’animals, de castells i monuments, herhldicayuniformes. I en
el camp de la filatdlia la selva és inextricabie. Els col.lec-~
cionistes no donen 1’abast. En cone¢ que hen d4’snsr alimentant
constentment el compte banceri que tenen obert amb aguesta -ex-
clusiva finalitet,bisicament lligada a la reproduccid grifica.
ke proliferscié de noves formes d’envesat i empaquetat ha srri-
bat als articles de luxe i als de consum diari amb una nove
empenta de veriacions en el disseny i el color de 1’element
envoltori. Pensem només en les tapes dels discs de gramola.
Des-de la fotografia snecddtica fins al grafisme ebstracte o
1’esclat @’un clar-i-fosc, des de 1’escena fingida ¥ 1’estudi
fotogr:fic fine a la reproduccid del paisatge o la figura de
museu, tot hi és .

En 1’ensenyament proliferen els mitjens sudio-visuals, molt
particulsrment en 1l’esfera de 1l’Ensenyament Mitjh. E1 Ministe-
ri de 1’Educacidyreduinit-nos als mitjens visunls, edita disposi-
tives d’histdrie de 1l’arty de geografiss de cidncies naturals. |
Les editores pedagbgiques importants tenen un servei de filmi-

nes,stries referides a histdria sagr=dasil.lustracidé d’episodis

de 1’histdria politica i social, quadros:d‘interpretacid a’ esce~

nes de grans obres literihries (Shakespeare,cervantes,Den%e),o,
simplementygeografia monumental dels paisos. Per bé que la fun-
cid de les dispositives i les filmines sigul suxiliar en en-
sepyament,s’hi ha infiltret vigorosement. Més de 200 stries
diferents de filmines es poden trobar en el mercat espanyol.

] sltres tents films complets, de signe educatiu.




Per complicet o especiaslitzat que sigui un capitol de 1’asig-
natura snomensda "histdris de 1’art" un professor, avui dia,

sep que podrh exhibir als slumnes reproduccions gr¥iques adients
Fa vint-i-cine anys no es podia fer altre que perlar de la mi-
niatura persa. Avui dis hi hen llibres amb exactissimes fotogra-
fies en colorse

Picasso, preparant une edicid recent de reproduccions seves,

va fer destruir trenta i tentes mimmem planxes d’una de les
il.lustrecions i no la va donar per bona fins que ell va creure
que havien trobat el to exactes. Aquesta exigtneia vol dir que
les srts grhfiques poden ésser totalment fidels en 1’aspecte
reproductor ; isper part de Picasso diu prou clarsment gue

les arts grifiques han d’estar supeditades a la creacid artis-
tica.

Tornent a la fidelitat dels mitjens paras-pedagBgics actuals 3

el Museu Britinic ven reproduccions de les seves escultures,

obrades en matdria plhstica, amb phtines adients, que imiten

la texturs de superficie : bronzesporcel.lana, fusta, marbre,

argila. La fidelitat dels volums, dels perfils, arriba a la
centbssima de milimetre.

IL’aspecte grhfic de la nostra civilitzacidé és evident. Hem
estat parlent una mica dels aspectes de graficitat esthtica.
Vegem encara ara aquells altres aspectes,més rics, de la gra-
ficitat dindmica : el cinema i la televisid.

Cuan els germans Iumidre ven produir les primeres pgi.li—
cules i les van projectar, els espectadors van passar por.De
sempre la humenitat havia vist les imatges immdbils. Si a casa
tenieu un quadro d’una escena violenta —-algd amanegcant un altre
amb una espas:, poso per cas =tenieu la seguretat que el crim
no es consumeris. Les figures restaven i havien restat per
segles, esthtiques. Ara la cosa canviava radicalment ¢ acuell
tren podia continusr avangant, aquell trenvia podia trencar

la #rigil pentalle i precipitar-se sobre el pdblic petit burgdse




Aquell riusei srribave a trascendir el lleng, inonderis el lo-
cal. Els lumidre es negaven, perd, s vendre la patent de 1’apa-
rellyperqud no creien que aquell espectacle tinguésun pervine
dre comercisl. Un home emprenedor, perds; el senyor lMelids,va
comprendre les possibilitats gue encloia la ctmera de filme-
cid issobretot la de projeccid, quant & la confeccid de possi-
bles films &’ argumenté. I ho dugué = la prheticas els detalls
els trobareu en qualsevol histdria del cinema.

Jo teniemsdoncs,un element més,i de cepitel importdnecia,a
afegir a la civilitzecid de la imatge : el cinema. En incremens
ter-se els productors i directore cinematogrifics cercaren
arguments teatrals; que encaixaven perfectament amb la oblige~-
de immobilitat de la chmare. E1l primer pla fou un avang sensa-—
cionel que el teatre no hevie pogut gssolir mai : era la revo-
1ucié en 1’histrionisme feeisl.lMés endavent arvibem a le reso-
lucid de les situsciones de temps i espai, artifici narratiu
je emprat en literatura i que en el cinema permetia d’egilit-
sor decicsivament el ritme i Bdhuc arriber a troballes estdii-
ques importantssmitjengent la substitucidé o sobre-impressid
d?imatges ambd corresponddnéies formals traduides en llenguat-
£e dptice. E1l einems s’anava creant la seva esidtica.

L’element dptic del cinema perdé una mica d’importhnecia tant
bon punt fou inventat el sonor. Le imatge grafica cedl un xic
davent la imatge sonora. Algunes pel.licules foren tan plenes
de xerrameca qUe quedaven pobrissimes de suggeriments visuals.
Perds; afortunadement pel gue té de positiu » en aguest procds
de la civilitzecid de la imatge, cada nou progres empeny les
menifestacions enteriors endavent i et el mdén de la imatges la
competdneia és a mort. L’eparicid de la Televisid provoch el
retorn per part del cinena a la imatges i, encara, & la imat-

ge colossely que és la Unics que la televisidé no pot assolir.

Aix{ tenim per al cinema 1l’aparicid de la(p les graus)panta—

llesscinerams, relleu i splicecid del colory reproductiu o




" ereadory; 2 les grans superproduccions. Avui dis, el cinema cO-
loscaelistas que és el de gran rendiment econdmic, ha tornat a
la imatges. Parlarem després de la Televisid més detingudamente.

Qualsevol conguesta de 1l’home a’ avui produeix un acreixement
de la imatge visualyuna multipliéacid del signe grific. Pensen
un moment com la inddstria de 1’automdbil ha incrementat també
aquests signes . Proporcid matembtica privie : com M suto-
mdbils, més problemes circulatoris. Com més problemes circula-
toris méfes necessitat d’un codi de la circulacid. E1l codi de
1z eirculecid exigeix un tipus de senyals molt visibles i molt
sintdbtiquess que provoquin una reaccid priacticament autométi-
ce en el conductor. Conseqiidncia , Jja tenim el codi de senyals
internacional i especific de cada pals. A poc a poc hem vist
que smb els senyals indcials no en teniem prousl’index d’acci-
dents ha vingut a complicer els senyals preventius : desenes
i desenes de signes.

Aquesta graficitat és sintetitzadorasper necessitats empiri-
ques. E1l codi de la circulacid en el seu apariat de senyals
Zs dil.lustratiu : hom ha erribat a suggeir una sdrie d’ideces
només amb una simplificeds imntge grifica : la siluete d’un
guricular ens diu la proximitat d’un servei telefdnic. Una
gimple creu vermella, el servel mbdico-quirérgic,i una essa
pronuncisde que s’a costen dues curves seguides i de sentit
invers. Dues fletxes de diferent color ens diran tot seguit
si som nossltres o els vehicles oposats els qui hem de deixar
pas. Veiem com ls imatge concretitza i comprimeix tota una
expliceecid el.ludink: el procds clhssic de conceptes, Jjudicis
i reonasments: el senyal grafic ensenya d’interpretar, de llé-
gir en certa manera. Recordem també els cartells que hi hean
en alguns jerdins amb la silueta d’un gos i a sota la paraula

(n9) :prohibicié de dur-hi gossos. La concrecié de la imatge

es recolzas, en aquest cas,en una paraula o frase colpidora.

Tot un procds d’intel.ligent(%er bé gque un xic barroca de cone

cepciQ) publicitat el trobem en la facdecia de la compenyia
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d’avisecid que ve comprar una desferra d’automdbil esclafada en
un sccident 1 la va col.locar 2l costat d’un tombent perillds
en una carretera contra un gran panel blanc on hi havia ls fra-
se 3 “"la prdxima vegada, sgafeu 1’avidé", La contundeéncia eci
velis tant com 1’eloglidneia,i la frase era la conclusid d’un
gil.logisme les dues premises del qual venien donades per la
desagradable mmpwemsid contemplacid de la desferra automobilis~

ticae.
A les revistes grhifiques antigues hi hevia molts pocs

acudits mutsy i els qui ho eren estaven presentats en forma
evolutive,d’historieta, generalment explicant el procds d’algu~
na entremaliadura. Avui s’he populsritzet 1l’acudit mut a base
d’un sol quadro, que explica suficientment tote una problemis
tica instantdnies, 0 defineix un carlcter. Perd =2ixd no hauria
estat possible sense una educacid de les facultats deductives
a partir d’uns dada grhfica, estricteament visual. I ens hem

acostumat de tal forma a 1’acudit grific que pretenem explicar-

& lo i tot : "figura’t que es veu un#:arrer,i..." A
L 2- Una discussic
Les imatges, primordialment, antigsment, Jja representaven

mites. Bl procts inherent a tota imatge és una lenta el.labora-
cid que arriba, per etapes successives,a plasmar en un simbol
crific un mite que ha costat = vegades segles i segles d’arro-
donir. Aquest fou el procdks des dels temps de les cavernes al
renaixement, amb un zenit en 1l’art clhssic grec . Perd sempre,
des d’Homer, la imatge ha vingut prestigisde per un text mim
eserit que ené“ﬁonava el mite corresponent. Homer ens parla de
les sanddlies alades de Hermes (o Mercuri). A les escultures
entigues Mercuri apareix amb unes ales a les sandblies. Hermes
0 Merdhri era el déu del comerg i dels missatzes. Tanmateix,
actuelmnent, només representent un caduceu i unes ales Jja en
tenim prou per figursr-nos ls imatge del comerg, en abstracte,
no del déu.

Cal efegir que ,si bé la imatge-mite persis teix, svui dia
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conviu amb alires tipus d’imstges, que anomenarem imatges-xoc,
imatges-document. La representacid, en agquesis casos moderns.,
fa referdtncia a un objecte a vegades nou o simplement llunyé/
verge encara de llegenda,; perd que se’hs impose i cres en nos-
altres una imatge mental elaborada per un procds rapidfissim
i sense el prestigi d’un text literari sdient. A la llarga
aquest joc d’imatges noves ecreard uns paradigmes grikfics, un
context d’idees preestablertes que la graficitat concreta crea-
rh no sobre 1l’homes; sind sobre els homes, i anirem s un classi-
cisme de la imatze modernase uns estil.listics de la imatge.

Es sseguint el fil d’aquests fenomenologias, mme prou evident,
que hem smat adquirinbt una flexibilitat mental especifica a

lz vista dels estimuls grifics ; 0, en alitres paraules, gue hem
apres & llegir depressa, a interpreter no solament el senyal
primari, sindé el senyal concomitant tancat darrera el signe.
Aixd ens emmens & lg frontera meteix dels fenomens dels re-
flaxes condicionets,amb tot el que tenen de ho i de dolent.
Recordem 1'experiment de Pavlov i un gos segrege ssliva cada
cOp que veu spereixer, ritmicemeni al seu davant, un plet de
earn. Simultdniement al plet de carn se sent un timbre ( o es
veu encendre’s uns llumesn). Ben avist; el subjecte d’experi-
mentscid mescla els dos estimuls : el primeri de ls carn i

el secundari o concomitent del timbre o la 1lumete § 1 es pro-
dueix la possibilitat de suprimir 1’estimul primari,real,sense
que es deixi de produir el resultat : amb 1’estimul secundari
golsamb el timbre o la bombeta, el gos segregarh saliva.Pavliov
havis arribat a prover la teoris dels reflexes condicicnats.

Anb 1’estimul secunderi n’hi havia prou per crear reflexes,

I’any 1921 els russos ven projecter en moltes capitals una pel.

1fcule on es veien aguests experiments duts a terme amb un
home. La gent hi dondk una importdneis relativa, perd mentres-
tent Lenin hevie cridat el doctor Pavlov al Kremlin,l’hi hsvia

tingus uns mesos i 1i féu escriure un informe de 400 planes
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sobre els seus experiments. Lenin havia intuit que els refle-
xes condicionats podien produlr-se també en el camp politic.
Els reflexes condicionats erearen 1’estratdgia del "slogan"
polftic,i per extensid, donerien neixenga al rentat de cervell.
Es tractava de crear uns autbmates,persones redufdes = subjec-
tes d’experimentacid, que obelssin estimuls secundsris crea-
dors de reflexes condicionats. Els estimuls secundasris serien
les frases escrites, els cartells,les consignes,orals 0 gré-
fiquesy; repetides fins a la nbusea.

Naturslment, la possibilitat d’atuir el pdblic primer i reduir-
lo a subjecte passiu,obedient 2 un rbtol, una frase,un signe

grhfic/havia d’ésser,anb el temps, gretfssim prozrema per als

psicdlegs de la publicitate I, cenyint-nos a2 la publicitat
grhfica, ja veiem com ho hen sprofitat. E1l nom d’una begudasa
cdbpia d’haver-lo vist eserit a les parets,a les portes, a les
vidrieres ,al cim dels edificisyals diarissa 1’0dids descans
dels cinemesy arriba a constituir-se dins de nosszltres en una
imatge latenty que aflorard precisament a2l moment de demsner
una beguds en un bar, Tenim sety i en aguell moment recordenm

i potser pronunciem aquell nom : bevem alld que tantes vega-
des hem vist anunciaet i que s’has constituit en estimul concomi-
tant o secundari,ten important ja que ocupa el lloc del que
havria d’éscer estimul primeri,la set : ja no tenim set : tenim
ganes de beure £211d . Victdria del signe grhfic.

Veiem clarament el procds : la imatge 8 sen publicitet,uns do-
ble missid : stulr amb la repeticid i alhors deixar une mare,
un ferrent dins 1’esperit. Esy,alhors,srma de contunddneia i

de punyida. I de fet.aquestxeondicid doble la tenen totes les
imetges grihfiques d’avui, car totes, d’una o altra maners, se
sén constituldes en publicitdries. I &s que grheies a la imatge
Ja hem entrat en el joc nosaltres, els espectadors, Jja les vo-
lemyles imatges, ja no ens sabem sotstreure al setge que ens te-
nen posat. Us imagineu quina tranquil.litégfﬁgzina excessiva

nuesay si tot d’un plegat fossin esborrades del nostre mén to-
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tes les imatges grhifiques ? No ens en sabriem avenir ! Potser
avui corren el risc de la perplexitat, =mb 1’2bundor excessi-
va de material grifie,i d’aixd hom n’ha voigut fer un problema,
el del possible atuiment i le ineficheia publicithria. Perd cal

esvair falses aisrmes : per bé o per mal hem de regontixer gue

. : . _nomes ‘ ¢ :
la perplexitat srribaris en un cas de saturacié tan absoliuta

gue costa de ¢ pensar,i alhors hem de creure que la publicitat
grifica té en uns cssos qualitet artistica o penetracid psico-
lbgica prou profundes per fer decidir el gustyl’apettneia del
congumidor, B sigui que en publicitat grifica s’endurk el tri-
omf squell que empri els procediments més subtils,i si no n’hi
he prou amb repeticions d’imatiges agressives utilitzarh també
les imatges subliminsls. Le imatge subliminaX consisteix a fer
sparbixers en algunse bende del 1’encsix grific,una parsula,
une imetge clesu ,sparentuent impercepiible perd que queda gre-
vade en el nostre subconscient. Experiment cue ha estat combe-
tut per reons biiquesyperd iuteressentissim del punt de vista
peicoldgic : en cinema, amb una durada ¢’un zetzau de segon n’hi
ha prou per imprimir aguesta lmeatge en lu ment de 1’espectador.
Le imatge j= =’he fet, doncs, Bdhuc invisible. Una mena d’espia
de la imatge &= lu imetge subliminar,que ens penetrsa sense que
nosaltres ens adonem gue la veliei.

Qul ens reserva sray ¢l darrer gran progres en el mén del gre-
ficisme, la Televisid 7 Tinc sci unes dades no a dduides abans
que sén prou eloglents : el 1962 hi han als Estats Units 60
milions de receptors de televisid,i 12 milions a Gran Sretanya.
Al primer dels palsos esmentats més del 90% dz les cases Tenen
televieid : e Anglaterra més del 80%. Dos mils emissores 1

pale de televisid estan estesos pel mén i creixen constantment.
n algunes regions dels Esbate Units, la gent passa une mitja_
na de 35 hores setmansls devant 1’spsrell. A Franga jsentre 16

i 22, Pel gue pertoce als EE UU ens ddéne une xifra de cinc ho-

res memammmit didries de TV, No hi ha cep entreteniment que eus
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pogués absorbir tantes hores com la televisid. Ni 1ls persone
més llegidora ,si no és que estigui fent oposicions a notaries,
no llegeix cinec hores 2l din.

Quin &s 1’envis de 1o televisid ? Seris dificil d’éscatir—ho,
perd no hi ha dubte que &s la sevaimybcdﬂe: immediatesa un
factor important : el fet gue poguen xafarde jar el mdén seunse
moure’ns de casa, el fet que tinguem alhora, i de l= més cbmo-
da manera possible, informacid i diversid, tot d’un plegate.

Quin paper hi juga la imatge en televisidé ? Primordiasl. La tele-
visidé es féu precisement per tal que 211d que se sentis & 1a
ridio es veiés. De la mateixa menersa gue al cinema,trents snys
endarrera,s’havia donat el pas que 211 que es veia es pogués
també sentir. Amb una diferdneia : la televisid é&s la imatge
del mén a dins de la llar. El programs no ens obliga a apleger-
nos tots en una sala, com al cinema. Ens el serveixen = domici-
li. Els estudis d estdtice de 1la televisié esten encera per
fer, i aquesta mena de teoria 1’han treballada un xic els an-
glesos : perd, teories apartyls televisidé t& uns valor enorme
del punt de vista informatiu. Tenim per fi un mitjh goirebé
mbgic per viure els esdeveniments reals gue teneu lloc al nos-
tre voltant : una coronacibyun aldarull sls carrers,un festi-
val, unes proves esportives. Parlo ara de la televigid en di-
rectes que €8 la més semblent al miracle,la que substitueix
més d’aprop la nostra prdpia presbneia al lloc dels fets.

La Televisid: &= embrutidora ? Si, com totes les coses si n’abu-
sem. Perd com en tot, hi hen programes bons i progremes dolents,
ijsencara, progremes inf@wnes pel seu mal gust o la seva mala
intencid. De ls capacitat dltima per resistir a les incitacions
de la imatge televisiva,tan seductora, en diran més endavant
els tractadistes de moral i de sociologis. Aqui només podeém
deixar consthneia que la civilitzacid de la imatge t€ uns -cmsed

arma realment eficag en le televisid,
.

=
D’una manera poc o molt inconnexa hem anat presentant el feno-
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men de la proliferacid de llibres il.lustrats i reproduccions
d’art ;o0 documentals diverses que ens permeten informacid molt
viva. b) el fenomen de la publicitat grdfica que ens ensenys
a liegir depressa, a crear un dodi de senysls sintdtiquessperd
que ens embputeix i buida,que ens fa subjectes sense llieure O
claredat mental per discernir per via volitiva prdpias. c) els
alte i baixos ‘del cinema amb el retorn final a la gran imatge
i d) la vietdria social de 1la televisideEncetem ara el més
agut dels conflictes creats per la civilitzacid de la imstge
en els derrers anys : imatge grifica contra lletra impress.Es
e dir 4 1’imperi de la imatge grifica en les srts grifiques,
el cartell publicitari, el cinema i la televisid :...durd a2 un
progressiu afebliment de 1‘hbbiﬂde llegir 2

Ja veieu que aixd sol,imme pretendre de respondre a aquesta

! X  Sshi
pregunta demans molt d’espaisi més perspectiva ?a,la gque col.

lectivement disposem i individualment posseeixo. Es innegable
que 1’home d evui t6 menye temps i menys hdbit de reflexiona
i que normalmnent ha de prendre decissions amb rapidesa. E1 nos-
tre és un mén d’impactes rebuts i d’impactes causats .Aixi,
la feeilitat amb qud la pert grifica s’ha emparat de les publi-
cecions ha estat paral.lela amb un deseiximent de 1 ’hlbit de
mediter i paladejer un text eserit. Tot ens empeny & llegir
menyss i , sobretot, a2 lliegir menys bé. Arsy, en el terreny
de la literatura estrictasseria excessiu pretendre gue una obra
literdria serd menyspreada en la seve versid escrita Integra
en benefici de ls seva plarmaecid cinematogrifica o televisiva.
Bl cinemms cuan presenta una adeptecid d’obra literbria,general-
ment suscita un interds per la coneixenca llegida de 1’obra
original. Pixeu~vos amb el que ha passat amb "Exode" o "“Endut

0 "&/ Crist de nou Crucificat
pel vent". En alguns casos obres de problemdtica moral com "E1
fons de 1’assumpte” de Graham Greene 0 que haurien passat inaed-
veriidesy com "E1l Pont del Riu Kwai" han estat objecte d’edi-

cions sbundoses en llur versid Integra. No 3 el cinema no dis-

= dapitho, - Beckels
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minueix la literaturs,sindé que se’n fa servidorsmolt relativa-

5 i la i rosa,
ment,és clare. E1 gue no podem és smider pel mateixn vaser cinema

i literatura. lMentre 1’espectador recordi les lletres, mentre
ne sigui un snelfabet, tota obra adaptasda al cinems 1i pot dese
vetllar un interds com a obra literdria. La Televisid fer: re-
sorgir el teatresno l’eliminard. Lz literstura encsras conserva
el seu prestigi Integre,i el que pot succeir és cue ja no pugui
deslligar—-se del cinema i de la televisid. Ars, el mal verito-
ble a la literatura 1’infereixen les "reduccions" d’obres lite-
riries publicades en revistes. Una persona que veu un film o
adaptacidé televisiva pot ser que senti el desig de llegir 1’oura
original d’on les versions hegin estat extretes ; si, en canvi,
la primera noticia que t€ de 1l’obra 1i vé per un "digest" ja no
se sentirh empesa a condixer la produccid original.

En una esfera psicoldgica mée trascendent, 1’snomeneda "ims~
gocertcis" té dos defectes Ja insinuate fragmentdrisment ea

abansg : g § .
ler- el predowrini de 1’Y%rea perceptiva sobre lz con-

ceptual.
26n- la posicid cbmoda de 1’espectadorsque bandeja 1’es-
forg personal i la iniciativa.

Aquests sén dos problemes que cal enfocar des de 1l’individu,ecsar
gi bé els podem catalogar com inclinats a2 la nocivitat, tenen
importineia només des del moment gue 1’individu accepta el joc.
ke & dir, quan permet que la imatgs grhfica ocupi la seva vida
afectiva, sensitive,anb el mInim d’eleuients intel.lectusls en
joce. 81 ho fa sixi,la penetracid de la imatge srriberd a capes

ten profundes de le seva personalitat gue invalidard el possi-
ble i desitjable esforg de la voluntat per resccionsr en contra.
Com tote els problemes comnectats amb 1l’aperfectiment humd,si
la voluntat pot reaccionar davant el perill dissolvent d’una
imatgey, la imatgze tindrh un efecte positiu per al context morsa
de 1’home. I al revis. Les imatgzes, ver elles mateixes, sdén

sempre sfirmatives.
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Le nostra produccid grifica &s tan sbundosa que les imatges s
& i (&

succeeixen 1l'une a 1’altrases destrueixen : aixd produeix un
mecanicisme, un sutomatisme tant per pert de les imstges que es
presenten com per part de 1’home receptor i reaccionador. Algd
ha dit que avui no contemplem : somiem tot mirant. El veritable
perill d’absorbir-nos en el mirsr gravats, anuncis, reproduc—
cions, &= de perdre el contacte amb el mén de les formes Vives,
amb el mén de la Neturalesa. Personaluent crec gue estaven en
millor disposicidé de captar essbneies espirituals els homes de
segles enreras que llegien amb calma, submergits en el text i
les seves incitacions intel.lectuals i que després ansven a fer
un tomb entre les herbes i contra el vent:;que no pas els d_svui,
per més domumentals cinematogrifics i reproduccions gue puéuin
veure. Adhuc un fotdgraf, en fer un reportatge grhfic,no pot
interesssr-se pels oObjectes més que a travks del seu visor i
del seu objectiusdel duplicat que n’he de itreure. I un infent
que tot el dia t6 a les mans revistes il.lustradesyacaba per
perdre contacte emb la vida real, =mb el puisatge creat i amb
les dimensions reals dels édsszers. Semblentment la noieta infec-
tada de cinema creu cue pot drobar al carrer aquelles vides
intenszes i scolorides que 1li han servit en cel.luloidesi =mb
"@ixd s’enganys miserablement. Sense oblidar, un cop més , la
condicié a’estimuls secundaris, d’incitacions amagades que les
imetges poden contenir,®sol.licitacions publicitbries, erdtiques
politiqueseee”e

Certament, quen la imatge resta en servitud esdevé un mitjh
de simple propaganda. Supeditada a la publicitat grhfica,perd
falor creadora, no psrla a l’home,només 1li és xoc. Per a tenir
valor creadora la imatge he d’estar absolutament separada de la
idea de xoc. Par_lo ara de les imatges artistiques, obres d’art
que inauguren nous csmins. NO és un xocyi menys un xoc mulbitu-
dinari que han de crear, sind una entesa, un didleg sensible i

intel.lectiu, amb 1’espectador individualment considerat.Natu-




raluentyles imatges d’un creador en cinema ,en escultura, en
pintura,en arquitectura,6 sén importantlssimes, perqud s’adrecen
a capes tan profundes de le sensibilitst individusl quey si amb
el temps, lleven el fruit d’un estat col.lectiu de conscidneciay
agquest estat col.lectiu &8s positiuyha enlairat 1’home com a es—
pécigyperqud abans 1l’havia enlairat com 2 individu.Al revds de
la imatge amplament publicit)ria, efimera de durada quey Promo-

"vent un xoc col.lectiu instantanij,embruteix 1’home individual.

Sembla, doncs, que sl capdavall dé la pardbola ens trobem slire
cop davant el dualisme a qud aboca tota considerscidé entorn de
la projeccid social de la cultura 3 emplitud o profunditat ? El
coneixement per via sensitivascorre el risc d’afeblir el conei-
xement per via intel.lectiva ? Creiem que no. Gricies 2 la imot-
ge hem desenvolupat una nova manera de condixer en qud, prdpis-
ment,les dades conceptuals ens venen donades per imatges grafi-
gues en lloc de paraulézfa%a ment humena ha hegut d’sgilitzar-se
de fer-se més vivag per garbellar tante superabundincia de signes
gréfics que sol.liciten la seva atencidé. D’sltra banda la publi-
citat graficaamb la seva menifestacid directa,general, ha creat
une contemporsnietat de recepcid i, per tant, un impacte col._
lectiu, de massas El text escrit ha adquirit valor de subrat-
llat i en si les lletres han perdut un xic del seu prestigi.
Perd : qud volen dir les lletres ? Les lletres ,els alfabets ,
sén convencions. Tenim aquest alfabet occidental com podrienm
temir el grec o el rus, o els ideogrames xinesos,el sil.lebisme
stnscrit o el jeroglific egipei. Sén les paraules, els conceptes,
les oracions 211d que val, 1’dnic que t€ eltura intel.lectivae .
I als conceptes MOrals,a les oracions, & la cultura exemplifice-
dora s’hi accedeix igualment per uns signes que per uns alires.

Tot dependr® de l’home .

Els mitjans grhfics ens duran segurament a un refinement de la

forma en les seves dues veriants extremes : representative i
no-figurativa, fins que la representativa tornarh a una nuesa
et
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inicial i 1’abstracta esdevindrd, malgrat el camp que t€ a cd-
rrer, un amenerament per culpa de ls repeticié. Llavors haurenm

superat el barroguisme formal en qut ens movem sra. Tornarem 2

pre: Sl A .
una dpoca de classicisme. En les seves Tormes aplicades, la

imatge serd,cada cop més, imprescindible en el camp de la pe-
degogia i de la informacid. Perd mentre a 1’home 1li resti un
reducte de pensament, l’home llegirk llibres. L’home llegirhk
perque la lecturs és un pont Intim,i 2 1’home la intimitat 1i
és necesstria tant com ls sociabilitat. E1l plaer de la lectura
és d establir aquell dihlegs aqueila entesa i comunicscié entre
un sutor i "cada un " dels lectors. La civilitzacid de la imatgey
en aquest terreny del contacte espiritual,és més pobra que la
civilitzacié de la peraula : &= més extensa immediatament, perd
ultimedament menys intensa. Perqu® no permet, gairebé mai, la
interpretacid personal,que la civilitzacid del llibre reclama

i exigeix. La civilitzecid de la imatge és civilitzacid de mae-
sses, s’adregca & la col.lectivitat i t€ de positiu el seu =ire
d’suxilier cultural, cue posa a l’abast de tothom un seguit de
documents grhfics estalviadors de determinades operacions men—
tals intermddies. Perd, com a contrapertida, en el domini de
l‘gplicacid publicithria, no passa de la fase d’interpreta016
calcada a2 cada nova proposicid. L’operacid mdxime que ens pro-
pdsa és identificadora i, per tant, ens condiciona la interpre-
tacid. Un signe publicitari,una marca molt core guda (els dos
angles paral.lels de la casa CitroBn,les dues SS de ls Siemens,
la creu helvdtica o le swhstica) no fan altre que substituir
una 0 unes parsules. bes situaciones de temps i espai al ciunenma

sén interpretades, han d’ésser interpretades iddnticement per

tothomysigui quine sigui la seva educacidé i personalitat. La
mateixa asctitud del pidblic, tant si és en el brogit del carrer
con en la fosca d’une sala de projeccid,és passiva, simplement

receptiva,.




D’una bandesdoncs, la civilitzacidé de la imatge ha tret punta
a la sengibilitat de la gent als estimuls visuals i ha estat,
alhorasun esperd per a arts aplicades i espectacles vius, i

una col.lasoradora ancil.lar de les ciduncies.

Perd jen el terreny intel.lectiu el camp encara esth dominat

pel text escritypel llibre, transmissor d’idees,contrastador
d’esperits i passeport a indrets sempre millors ( i aixd es

va veient 2dhuc en la premsasque perd el primat de les noticies,
a benefici de la televisid, perd guenya en densitat de comenta-
ri, en 1’aspecte de tribuna dw d’activitats de la ment).

I, en el terreny de les suposicions, encsra que l’operacid me-
cinica de la lectura desaparegués, encara que els ulls no vole
guessin veure lletres, lz transmissid del misteri cultural se
seguiria fent no per imatges grhfiques, sindé més encara, per
imatges sonores. Ens quedsaria el discy la gravacid : la pafaula,
en resumy que ha enderiat els poetes de tois els temps. La pa~
raula quey no ho oblidem és un mmimim instrument i simbol de

creacid no ja humasna, giné fins i tot divina.




